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НУР АРХСТОЯНИЕ ИНТЕРВАЛС АРТОВРАГ



Многие делают по-настоящему крутые 

мероприятия, мы предлагаем 

мотивирующее решение сохранения НАСЛЕДИЯ 

в виде тиражируемой методологии, 

позволяющее увидеть и сделать, казалось бы 

обычное – уникальным, подчеркивая самобытность 

с уважением к идентичности

От следов 
к наследию



Пирамида потребностей
туриста

Пирамида потребностей
лица служивого

Пирамида потребностей
служащего нового уровня
мышления – «живого» 



Наследие

Деньги Возможности Инфраструктура Развитие Маркетинг

Инвестиции Туристы Самобытность Бренд Память



3 «ПОЧЕМУ» как основа 
нового мышления

Как эффективно расходовать бюджет 

муниципалитета на проведение 

мероприятий (составляет до 5%)?

Что позволит увеличивать туристический 

поток с целью создания эффективной 

туристической экономики?

Каким образом необходимо создавать 

событийные мероприятия, чтобы они 

привлекали туристов, работали 

продолжительное время, оставляли 

наследие, приносящее ресурсы?
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Развитие и сохранение 

самобытно-идентичного 

наследия Нижегородской 

Губернии через 

мотивацию к созданию 

центров туристической 

привлекательности 

благодаря организации и 

проведения событийных 

мероприятий с определением 

уникальной символики



Вдохновляющая цель

Повышение туристической привлекательности 

Нижегородской области за счет 

создания тиражируемой методологии развития 

креативных индустрий

с увеличением турпотока ежегодно не менее чем на 

5% на примере нахождения и доведения имеющейся 

компетенции на территории пилотного округа до 

аттрактора



Миссия результата —
тиражируемая модель

Увеличение 
масштаба 

мероприятия

Повторяющееся 
мероприятие

Туристически-
привлекательное 

мероприятие

Мероприятие, 
оставляющее 

наследие

Эффективное 
расходование 

ресурсов
на проведение

Стандартизация 
организации
и проведения





Наследие

AR-объекты Статистика и big data

11 000 просмотров ежемесячно







Методика создания аттрактора на основе 
креативных практик и индустрий

Поиск и выбор креативной компетенции 

на территории проведения событийного 

мероприятия с учетом критериев: 

историческая ценность, 

привлекательность и узнаваемость, 

возможность масштабирования и 

монетизации, создание комьюнити, 

наследуемость

ИДЕЯ
Формирование ответственных из числа 

сотрудников муниципального 

образования (высокая мотивация, 

ответственность, креативность), поиск и 

привлечение единомышленников из 

других территорий. Привлечение 

отраслевых экспертов. Глубокая 

вовлеченность местных креаторов.

КОМАНДА
Поиск и выбор доступных источников 

финансирования: бюджет 

муниципального образования, 

гранатовые программы и конкурсы, 

ресурсы АНО Центр 800, внебюджетные 

средства, спонсорская помощь

РЕСУРСЫ

Создание дорожной карты мероприятия 

с определением ответственных лиц, 

временных интервалов, территории 

проведения

ПЛАНИРОВАНИЕ
Организация и проведение событийного 

мероприятия, формирующего 

устойчивое сообщество 

единомышленников, создание объектов, 

которые останутся на территории в виде 

наследия – реальных символов или 

цифровых образов. Каждый следующий 

фестиваль позволяет обогащать и 

трансформировать экспозицию

ПРОВЕДЕНИЕ
Сбор статистики, анализ исполнения 

дорожной карты, внесение необходимых 

корректив, планирование следующего 

мероприятия, увеличивающего масштаб 

прошедшего

АНАЛИТИКА



Не только беречь —

создавать 

и преумножать 

наследие 

Нижегородской 

Губернии вместе


